OCENA PRACY DYPLOMOWEJ

Temat pracy Funkcja perswazyjna anglicyzmow w reklamie.
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1. Czy tres¢ pracy odpowiada tematowi okreslonemu w tytule Tak, cho¢ moze on sugerowac takze
nieco odmienne ujecie tematu, o czym w dalszej czesci.

2. Ocena uktadu pracy, struktury podziatu tre$ci, kolejnosci rozdziatow, kompletnosci tez itp. Ukiad
pracy jest poprawny, rozdzialy teoretyczne pozwalajq na realizacje zamierzonego tematu.

3. Merytoryczna ocena pracy

Celem pracy jaki stawia sobie Autorka jest ,,zbadanie funkcji perswazyjnej anglicyzméw” (s.4). Jak
sie wydaje cel ten moze by¢ rozumiany na dwa sposoby: po pierwsze mozna probowacé przypisac¢ po-
szezegolnym badanym anglicyzmem funkcje perswazyjng jakq petniq. Tak rozumie cel autorka i w tym
rozumieniu go realizuje. Mozna by tez jednak pokusic sie o odpowiedz na nieco wezsze pytanie: dla-
czego, ze wzgledu na jakie szczegdlne wlasciwosci perswazyjne, w danej reklamie zostat zastosowany
anglicyzm, a nie jego polski odpowiednik. Odpowiedzi takiej nie znajdziemy w pracy, co nieco zmniej-
sza jej wartoS¢ poznawczq. Do zalet pracy nalezy przekonywujqce uzasadnienie podjecia badanego
tematu oraz przedstawienia poszczegolnych tematow w czesci teoretycznej, dobor elementow pojawia-
Jacych sie w dwoch pierwszych rozdziatach czesci teoretycznej w taki sposob, zZe zostajq one pozniej
wykorzystane w analizach. Réwniez przedstawione w czesci empirycznej analizy sq w wiekszosci przy-
padkow przekonywujqce, cho¢ nieco nadmiernie czesto majq charakter spekulatywny (np. ,,nazwy te
podajq tak ogolnikowe informacje, po to by mogly byc¢ zastosowane dla innych produktow danej serii”
(s. 29)). Wartosé opisowq pracy podniostoby z pewnosciq podanie konkretnych danych liczbowych
dotyczqcych badanych reklam zamiast ogolnikowych najczeséciej, rdwnie czesto itp., jak rowniez szer-
sze i glebsze podsumowanie zebranych danych. Wydaje sie, ze mozna by rowniez zrezygnowac z nad-
miarowych i szczegotowych opisow technik perswazyjnych nie pojawiajqcych sie pozniej w czesci
empirycznej. Lektura czesci empiryczne nasuwa tez kilka pytan, miedzy innymi:

o W jaki sposob przytoczone slogany wykorzystane w reklamach kosmetykow ,, wyzwalajq w od-
biorcach poczucie wyjqtkowosci reklamowanego produktu” (s.29) i skqd o tym Autorce wia-
domo?

o Skqd wiadomo, ze muzyka wykorzystywana w reklamach samochodow ,,schlebia powszech-
nym gustom” (s.33)?

Poczynione powyzej uwagi nie pomniejszajq jednak wysitku Autorki wlozonego w stworzenie wlasnego
korpusu oraz poddanie go analizie oraz wartosci czesci teoretycznej.
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5. Czy i w jakim zakresie praca stanowi nowe ujecie problemu Badaniu poddany zostal konkretny
korpus danych, na ktérym dotychczas takich badan nie prowadzono.
6. Charakterystyka doboru i wykorzystania Zrodel ..............ccooeeeireniiiiciiie et
7. Ocena formalnej strony pracy Praca jest napisana poprawng polszczyzng, cho¢ nie udato sie unik-
nqc kilku bledow o charakterze redakcyjnym.
8. Sposob wykorzystania pracy interesujqce bytoby przeprowadzenie dalszych analiz w kierunku
wskazanym powyze;.
9. Ocena pracy dobry.

(podpis)



